MEDIOS

PUBLICIDAD ALTERNATIVA

MARCAS SOBRE RUEDAS
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Autobuses forrados por completo con motivos e imagenes
de grandes marcas, cubren rutas de las principales civdo-
des del pais. Asegura el director de Publicidad Alternativa
que este medio produce un recall mayor que ofros.
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Publicidad Allemnative &3 ums
omprcaa que s dedica, desde hace cuaim
s, a ofrocerie 2l anuncianss una posibali-
il distimla paa promocisar s producio:
&0 un princapia, o tavds de los autobuses ¥,
dezde el mex pasadn, por medio de amio-
miviles e esludiantes umiversiarios.
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licista, acciomista de  Metrosisiemas, o
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Aparie de los autobuses, desde ¢l
mes pasace Poeblicidad Alternativa ha
wemido desamrollando otro proyvecio: proams-
cidn en aolomibviles paniculsnes, pero de
sbudiantes universilanios, CiHnD GNa man-
cra mifs direcia de atecar & an wargel dewr-
mimada,

Lo gue empead oHne U0 pague-
fia propasesia, apoyads por f‘m;rl La Rora,
hermano del direcior de la CEMpFeel. ha ne-
suBlado tan efective que con tan poon tem-
e v tiene |6 canmos rodando, distrabaidos
entre La Universided Camdlica, Universidad
."l!ﬂlll."ﬁlﬁl.‘lll.‘l., Universidad Siendan Bolivar,
Universidsd Central de Vemcmucla v ka
LUmiversidad Samta Maria.

Esplica Luis La Rosa, gue ali-
lizan muchachos que cinén camdndo, st
rofularies el carro en bos lmicrales v La paric
die atris. "Los seleccionansos sl on oo
stamies em sus esiadios, les pedumos de
hechi |as notss del dhimo semesiee, ¥ pre-
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destnan a pagar sus eshsloos. esa os la
idea™,

En circulacidn, pero fijos

La Kioss asC RS ik g wslimg
de ‘I'I.Ib'lil.:ll.'l.'l.‘l silife fuedes ha resullado
mils electivo e pInos e, ya gue el
mivel de fijacida v recondacidn de las mar-
cas en la memte del consumidor, ha sdo
prsitiva,
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para ver si el |1I]|_'||i|,:|.| by idemtilioade las
umidades, ¥ clakles chiemes ha wisto, Los
resulindos arecgan que la pemie s s da
cuenia 3= que el medsd X ¥ oque Jias
ENURCEETICS estam shi,

El clizste tiene la posibilidad de
ExCager D desea guc quods s amuncio
em el ausobids: “se le emvia una plamilla
domde € va a dischiar los bserales, el 1ocho,
In pasme posterpor ¢ inchusnve ks venlanas
S paula por melas. Publicidad Alemativa
Lene COntraee cxchasive con Binsas muy
capegilicas, v el anuancianie puede elegr
energ diogg Cergimios Jdismtons,

aeghn La Kesa, una JF sus venta-
Jas competibivas o 3080 ex ol alo navel de
recondacion compeohads por ellos mismios,
e ambeie ol costo del servicio. “El pre
cin por mero cusdbada, camparada con
odrcs el o e pablscidad eatenor, s alre
diedor de 305 mis ccondemice™.

Ea | semaalidad, la emprosa biene
dispondble, aproximadamente, 110 uni-
dades,  whecadas  en coedades  como
Marscaibo, Poenio la Cruz, Valencia, Bar
quuisimetn, Marscay, Los Todques, Gualine,
Caradas, ¥ prostoon La Ciuaira.

La mscion y cambio de bos
apangios rocomendada por la compafiia es
o ENES TReRCS, para garantizar que perdans
L anveradin quo se hieooen materiales, vindl
il -adbesive importado, csypecial pam
CRRETMICA ¥ (U M imprime gracias a una
alsnca calrabdgica con la empresa Master
Frind,

Fnalmente, Luis La Rosa enfati
fa on ge ¢ chenle a pesar de tatarse de
alpo prictcaments novedosn, ba confiado
on ¢l moded hasta ol pusto gue ol foedback
ha mider contundente: ™ ni siaiera hemos
lensle Gue YiSItar a
han venido a nosodnos v la receptividad ha
Al al gue hay marcas que Genen hasta
ez ndades por ruta . [l
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